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Eine neue Studie zur Kunstmesse Art Basel bietet erhellende Einblicke in das Verhiltnis von Kunst und Kapital

»Liebe zur Kunst« in Anfiihrungszeichen

Von Jens Kastner

ie Wertschdtzung bildender

Kunst gegeniiber geschah

lange Zeit relativ unabhén-
gig von Gkonomischen MaRstiben.
Zwar waren beriihmte Kiinstler wie
Rembrandt bereits als Unternehmer
titig und Kunsthdndler wie Paul Du-
rand-Ruel spielten eine wichtige
Rolle fiir den Aufstieg des Impressi-
onismus. Dennoch galt das Geldver-
dienen mit Kunst zumindest als ver-
pont, wenn nicht gar dem eigensX
kiinstlerischen Wert eines Werkes als
abtriglich.

Das &dnderte sich mit dem Auf-
kommen der Pop Art. Die Orientie-
rung der Werke an Alltagsgegen-
stinden erleichterte den Zugang zur
Kunst fiir die zu Geld gekommenen
Mittelschichten im prosperierenden
Fordismus. Vor diesem Hintergrund
erst konnte Andy Warhol offen be-
haupten, ein Bild doppelt so grof zu
machen, um das Doppelte daran zu
verdienen.

Wie prekir aber letztlich das Ver-
hiltnis der Kunst zum Geld ist, zeigt
eine neue Studie zur Art Basel. Selbst
auf dieser bedeutendsten Kunst-
messe der Welt ist der Verkauf da-
rauf angewiesen, sich mit der »Qua-
litat« der Kunstwerke zu rechtferti-

gen. Uberhaupt geht es gar nicht in
erster Linie um »den kommerziellen
Geschaftsverkehr«. Kunstmessen wie
die Art Basel dienen immer auch der
Kommunikation und der Zurschau-
stellung der eigenen Kulturbeflis-
senheit.

Die Art Basel wurde 1970 ge-
grindet, in einer Zeit, in der es noch
kaum Kunstmessen gab. Trotzdem
kamen gleich 15 000 BesucherInnen,
heute sind es etwa 90 000. Das Team
um den Soziclogen Franz Schultheis
hat  Befragungen  durchgefiihrt,
Selbst- wie Fremddarstellungen un-
tersucht und dabei ein umfassendes
Bild dieser Veranstaltung erstellt.

Der Kunstbetrieb wird dabei als
extrem elitar beschrieben. Angehéori-
ge unterer sozialer Milieus finden sich
dort iiberhaupt nicht. Man briuchte
dieser Tatsache kaum weiter nach-
zugehen, wenn der Klassencharakter
des Kunstkonsums nicht so folgen-
reich wire. Er pragt nidmlich etwas
vermeintlich so Personliches wie den
Geschmack. Und zwar auch den de-
rer, die sich nicht auf Kunstmessen
herumtreiben. Die Gemeinsamkeit
aller Messebesucher besteht namlich
in der mehr oder weniger ausge-
pragten »Liebe zur Kunst«. Diese Lie-
be in Anfithrungszeichen wird als
universelles Zeichen fiir Kultur an-

gesehen und wirkt dementsprechend
als Anspruch und Forderung auf alle
Mitglieder einer Gesellschaft. Wer zu
ihr nicht in der Lage ist, riskiert nicht
nur seine Kultiviertheit, sondemn
letztlich seine Menschlichkeit, In
Wirklichkeit aber ist die »Liebe zur
Kunst« nichts anderes als »ein sozia-
les Privileg, das seinerseits sozial pri-

Der Kunstbetrieb wird
als extrem elitdr be-
schrieben. Angehérige
unterer sozialer Milieus
finden sich dort nicht.

vilegiert«, stellen die Autoren fest.
Dass ihre sozialen Voraussetzungen
geleugnet werden, ist zentraler Be-
standteil des Kunstgeschehens.

Die »Liebe zur Kunst« ist das ge-
meinsame Glaubensbekenntnis eines
zwar biirgerlich-akademischen, aber
doch okonomisch recht unterschied-
lich situierten Publikums. Anders als
mit diesem Credo wire nicht zu er-
kldren, was das Gros der Besucher ei-
gentlich auf der Messe will. Kaufen

jedenfalls nicht. Es sind »héchstens
fiinf von tausend« Besucher, die auf
der Art Basel iiberhaupt etwas kau-
fen (kénnen). Anders als bei Messen
fiir Haushaltsgerite oder Sexartikel
kommen die Leute offenbar gar nicht
zum Konsumieren. Zumindest nicht
in materieller Hinsicht. Die Aneig-
nung findet rein symbolisch statt.

Diese symbolische Dimension ist
allerdings entscheidend fiir den
Kunstbetrieb. Kein Bild kénnte teuer
verkauft werden, hitte es nicht vor-
her symbolischen Wert aufgeladen.
Und noch aus den Reihen der Schwei-
zer Groflbank USB, Hauptsponsorin
der Messe, wird betont, wie wichtig
der symbolische Gewinn bei ihrer
Geldgebertitigkeit ist. Die Bank nutzt
die Kunst ganz offensiv, um »Ver-
trauens- und Kreditwiirdigkeit zu ge-
nerierenc.

An dem Buch von Schultheis ware
einzig die Ausweglosigkeit zu kriti-
sieren, mit der die Dynamik des
Kunstfeldes beschrieben wird. Denn
jenseits des Messe- und Museumsbe-
triebes lassen sich ja durchaus Akt-
vitdten finden, die nicht bloR in der
»Kanonisierung der Kanonkritik«
miinden, die Schultheis u.a. konsta-
tieren.

Das definitive Plus des Buches be-
steht darin, immer wieder auf den so-

zialen Kontext des ganzen Gesche-
hens hinzuweisen: Die neue Bedeu-
tung des Marktes sei letztlich nur
Ausdruck verdnderter Krifteverhilt-
nisse zwischen Industrie- und Fi-
nanzkapital, Kapital und Arbeit so-
wie Politik und Wirtschaft. Das ge-
samte »frithere Muster« der Kapital-
akkumulation werde infrage gestellt.
Es geht also gar nicht so sehr um den
Wandel innerhalb des - letztlich re-
lativ kleinen — gesellschaftlichen Be-
reiches der Kunst, wie spektakuldr
hohe Preise fiir einzelne Bilder im-
mer wieder suggerieren. Vielmehr
haben wir es mit einer »grundlegend
verdnderten okonomischen Konfigu-
ration« zu tun. Darin nimmt die Kunst
zwar eine spezifische Rolle ein, weil
die Werke eben doch einen symboli-
schen Wert generieren, ohne den es
den ckonomischen gar nicht geben
konnte. Dass die bildende Kunst aber
von dkonomischen Mafstiben mehr
und mehr durchdrungen wird, wie al-
le anderen Sektoren der Gesellschaft
auch, daran kann nach dem Lesen
dieses Buches iiberhaupt kein Zwei-
fel bestehen.
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